


CARNAVAL DO RIO

Evento do calendário
Rio de Janeiro a Janeiro



6,5 milhões
de pessoas

Fonte: Riotur



1,05 milhão turistas (+ 7,6%)

124

mil brasileiros931

mil estrangeiros

(665 mil turistas e 266 mil excursionistas)

Fonte: FGV



87%
Taxa de ocupação

855
Meios de 

hospedagem

A CIDADE DO RIO

58.000
UHs

Fonte: ABIH



1º São Paulo: 30,4%

Brasileiros

2º Rio Grande do Sul: 13,1%

3º Minas Gerais: 10,3%

1º *Europa: 34,3%

Estrangeiros

2º Argentina: 22,4%

3º Chile: 13,7%

OS TURISTAS

* França, Reino Unido, Alemanha, Espanha, Portugal, Holanda, Itália, Suíça e Bélgica. Fonte: FGV



25,7%

Hotel, Pousada
ou Albergue

34,7%
Casa alugada 

Casa
própria

3,3%

Outros

0,5%

OS TURISTAS SE HOSPEDARAM - BRASILEIROS

Fonte: FGV

35,8%

Casa de amigos 
ou parentes



43,9%

Hotel, Pousada
ou Albergue

39,5%

Casa alugada 
(Airbnb)

Outros

3,9%

OS TURISTAS SE HOSPEDARAM - ESTRANGEIROS

Fonte: FGV

12,7%

Casa de amigos 
ou parentes



Brasileiros

Gasto médio

R$ 260,32/dia

Permanência média 

6,6 dias

Estrangeiros

Gastos médios

R$ 334,01/dia

Permanência média 

7,7 dias

CARACTERÍSTICAS DA VIAGEM

Transporte Alimentação Entretenimento ComprasMeios de 
Hospedagem

Fonte: FGV



IMPACTOS DO
TURISMO DURANTE 
O EVENTO



HOSPEDAGEM

ALIMENTAÇÃO

(BEBIDAS)

TRANSPORTE

LOCAL

PASSEIOS

E ATRATIVOS

COMPRAS

Impacto direto
A quem o turista paga 
diretamente



COMUNICAÇÃO

ENERGIA

AGRICULTURA

SERVIÇOS 

FINANCEIROS

SERVIÇOS 

GERAIS

COMBUSTÍVEL

Impacto direto
A quem o turista paga 
diretamente

Impacto indireto
Salários e fornecedores



LOGISTICA

ENTRETENIMENTO
INDÚSTRIA 

FORNECEDORA 

DE INSUMOS

TREINAMENTO

IMOBILIÁRO

HOSPITAIS

Impacto direto
A quem o turista paga 
diretamente

Impacto indireto
Salários e fornecedores



2,83 bilhões de reais

O turismo, em função do evento,  
impactou a economia carioca em 

Fonte: FGV



IMPACTO 
OPERACIONAL 
DO EVENTO NO 
RIO DE JANEIRO



GASTOS COM
PRODUÇÃO

EQUIPAMENTOS
DE SOM

Impacto direto
Gastos na montagem e 
produção dos eventosPALCO, MONTAGEM

DO EVENTO E 
ARTISTAS



IMOBILIÁRO

ENERGIA

TRIBUTOS

ARTISTAS

Impacto direto
Gastos na montagem e 
produção dos eventos

Impacto indireto
Gastos realizados pelos 
fornecedores diretos



187 milhões de reais

O Carnaval do Rio de Janeiro, em função dos 
gastos operacionais com o evento, movimentou

Fonte: FGV



3,02 bilhões de reais (+ 6,8%)

Com impacto global na economia de

Fonte: FGV



72 Mil

Tributos Totais (+ 6,6%)
R$179 Milhões

R$77 Milhões
ISS (+ 6,5%)

Fonte: FGV

Postos de Trabalho (+ 6,8%)



1º Copacabana: 85,8%1º Copacabana: 74,2%

Brasileiros

2º Ipanema: 58,6%

3º Centro: 49,9%

4º Leblon: 36,7%

5º Barra da Tijuca: 20,8%

6º Lapa: 16,0%

Estrangeiros

2º Ipanema: 71,9%

3º Centro: 66,1%

4º Lapa: 21,2%

5º Tijuca: 17,8%

6º Zona Portuária: 15,4%

REGIÕES MAIS VISITADAS E/OU PARA 
PARTICIPAÇÃO DE BLOCOS

Fonte: FGV



88,7% visitaram

Brasileiros Estrangeiros

1º Corcovado/Cristo 
Redentor: 48,4%
2º Pão de Açúcar: 47,9%

3º Museu do Amanhã: 32,4%

4º Sambódromo: 26,3%

5º Maracanã: 16,3%

6º AquaRio: 15,1%

7º Aterro do Flamengo: 14,6%

1º Corcovado/Cristo 
Redentor: 79,1%
2º Pão de Açúcar: 78,0%

3º Sambódromo: 56,4%

4º Museu do Amanhã: 13,0%

5º Escadaria Selarón/Arcos da Lapa: 12,5%

6º AquaRio: 9,8%

7º Igreja da Candelária: 9,5%

VISITAÇÃO A MONUMENTOS 
HISTÓRICOS OU ATRAÇÕES

58,6% visitaram

Fonte: FGV



77,4% visitaram

Brasileiros Estrangeiros

1º Zona Portuária: 44,8%

2º Cinelândia: 39,2%

3º Praça Quinze: 37,6%

1º Zona Portuária: 34,3%

2º Cinelândia: 31,1%

3º Praça Quinze: 29,6%

VISITAÇÃO AO CENTRO DA CIDADE 
DO RIO DE JANEIRO

70,1% visitaram

Fonte: FGV



86,5% realizaram

Brasileiros Estrangeiros

1º Copacabana: 56,6%

2º Ipanema: 32,0%

3º Centro: 24,2%

1º Copacabana: 69,7%

2º Ipanema: 32,3%

3º Centro: 27,5%

ALMOÇO OU JANTAR FORA

81,4% realizaram

Fonte: FGV



55,4% realizaram

Brasileiros Estrangeiros

1º Feijoada: 36,7%

2º Churrascaria: 29,1%

3º Botequim: 24,1%

1º Churrascaria: 46,3%

2º Feijoada: 43,2%

3º Outras comidas 

brasileiras: 32,8%

REFEIÇÕES EM RESTAURANTES DE 
COMIDA TÍPICA

21,6% realizaram

Fonte: FGV



56,4% adquiriram

Brasileiros Estrangeiros

1º Vestuário: 55,6%

2º Lembranças da cidade -

souvenir: 51,1%

3º Artesanato: 43,7%

1º Lembranças da cidade -
souvenir: 67,4%

2º Vestuário: 56,2%

3º Artesanato: 36,9%

ADQUIRIU PRODUTOS FEITOS NO 
RIO DE JANEIRO

37,1% adquiriram

Fonte: FGV



PATROCÍNIO

IREP Sociedade de 
Ensino Superior, Médio 
e Fundamental Ltda.



EVENTO OFICIAL

APOIO TÉCNICOREALIZAÇÃO


